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INSTRUCTIONS TO CANDIDATES

* Do not open this examination paper until instructed to do so.

¢ Section A consists of two passages for comparative commentary.

¢ Section B consists of two passages for comparative commentary.

* Choose either Section A or Section B. Write one comparative commentary.

¢ [t is not compulsory for you to respond directly to the guiding questions provided. However, you
may use them if you wish.

INSTRUCTIONS DESTINEES AUX CANDIDATS

* N’ouvrez pas cette épreuve avant d’y étre autorisé(e).

* La section A comporte deux passages a commenter.

¢ La section B comporte deux passages a commenter.

* Choisissez soit la section A, soit la section B. Ecrivez un commentaire comparatif.

* Vous n’étes pas obligé(e) de répondre directement aux questions d’orientation fournies. Vous
pouvez toutefois les utiliser si vous le souhaitez.

INSTRUCCIONES PARA LOS ALUMNOS

* No abra esta prueba hasta que se lo autoricen.

* En la Seccion A hay dos fragmentos para comentar.

* En la Seccion B hay dos fragmentos para comentar.

* Elijjala Seccion A o la Seccidon B. Escriba un comentario comparativo.

* No es obligatorio responder directamente a las preguntas de orientacion que se incluyen, pero
puede utilizarlas si lo desea.
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Vilj del A eller del B

DELA

Analysera och jamfor foljande texter:

Diskutera likheter och olikheter mellan texterna och deras teman. Kommentera ddrvid forfattarnas sdtt att
anvdnda sadana element som struktur, ton, bilder och andra stilistiska grepp for att fa fram det de vill visa
med texten.

Text 1 (a)

10

15

20

25

2206-2067

I sin lilla kammare satt en ung flicka. Lampan brann pd bordet och kastade ett svagt sken dver
nagra papper och en uppslagen bok, vars bla omslag med ett langt nummer tryckt pa en vit etikett
angav dess egenskap av sparbanksbok. Den unga flickan tycktes gora berdkningar, ty i det
hon med vénstra handens pekfinger foljde kolumnerna i sparbanksboken, gjorde hon emellanéat
anteckningar pd ndgot av papperen framfor henne.

Efter en stund slog hon ihop boken och utbrast hogt med ett triumferande leende:

— Jag kan nu gora det — jag har nu natt mitt mal!

Hon hade da kommit s langt! Efter 1anga ars sjdlvforsakelser och andlig tradldom hade det lyckats
henne. Nu skulle hon dntligen fa flyga ut i vérlden, skudda det nedtryckande vardagslivets stoft
av fotterna, ldmna det allt, allt och andas ut — dér ute! Paris — det var hennes mél! Dit hade hon
langtat, s& langt hon mindes tillbaka. Paris, medelpunkten for allt som hette liv, konst, vetenskap.
Dir skulle hon kénna /ivet brusa genom sina adror, andas in det med varje andetag! Dér skulle hon
fa utveckla, vad som kunde finnas att odla inom henne, arbeta med sitt huvud, sin intelligens.
Vilket liv hade hon icke fort allt sedan fordldrarnes dod, dvs sedan sin tidigaste barndom.
Fullkomligt medellds, s& nir som pa det lilla arv, vilket hon senare mast avsta at brodern, pa det
att han skulle kunna fortsétta sin militira bana, varat han dgnat sig med liv och lust. Forst hade
hon levt pa barmhaértighet hos sléktingar och sedan alla dessa ar hos den gamla krigsrddinnan och
hennes tva hundar.

Med vilket outtréttligt tdlamod hade hon icke uthidrdat den gamlas nycker, daliga lynne och
fordringar! Ménga ganger hade hon varit fardig att kasta oket av sig, men vart skulle hon taga
viagen? Hon hade ju inga kunskaper, kunde icke s6ka nagon annan plats &n en, som liknade den
hon hade. Vem visste dessutom, om hon kunde fa det béttre? Krigsradinnan var dnda ritt god
emot henne, hon gav henne tillrdckligt att &ta, och hennes lilla rum var varmt och trevligt. Och sé
sparade hon in litet &r ifrdn ar — summan véxte, och dér ute vinkade henne ju livet! En gang dir,
skulle hon nog reda sig, och komma fram, bara vigen var 6ppen for henne. Och nu var hon redan
ddr! Hennes hjarta klappade fortare, hennes bleka kinder fingo farg, och med den giriges frojd
rdknade hon dnnu en gang igenom summorna i sparbanksboken.

Elin Améen, Trdldom (1885)
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Text 1 (b)
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Sa far du rad att resa

Unga reser som aldrig forr. Resmalen skall helst ligga langt borta, och vara lite udda. Om landets
namn &r lite svart att uttala dr det bara en fordel.

— Ungdomar idag har bdde tid och pengar for att kunna forverkliga sina drommar, sdger
Bengt Sahlberg, turistprofessor.

I dag behdver man inte lingre ga till sjoss eller &ka pd tummen for att fa se vérlden.
Interrailkort har ersatts med lagprisflyg. Ménga tar dessutom strdjobb pa plats for att dryga ut
reskassan.

— Ungdomar sitter mycket hog prioritet pa resandet. Man dubbelarbetar, bor kvar hemma
langre, allt for att ha rad att resa, sdger Bengt Sahlberg.

Och det dr ungdomar som uppticker “nya” resmal.

— Backpackers upptéckte Thailand for snart tjugo ar sedan. Samma sak géller for Australien
och Nya Zeeland.

I dag vill man ha upplevelser, passa pa att lara sig nagot eller kanske ta ett strojobb. Manga
som dker till Australien skaffar sig ett "working holiday visa” som géller 1 ett ar.

—De far jobba max tre minader pa samma stille. De flesta jobbar som servitris eller pa
ndgon ranch, sdger Anna Barkewall, marknadschef pé Kilroy.

Ett arbetsvisum kostar cirka 1200 kronor. Betalar man ett par hundralappar till fir man ett
sa kallat startpaketsvisum.

— Da ingar transfer fran flygplatsen, nagra hotellndtter och ett méte med den australiska
arbetsformedlingen, sdger Anna Barkewall.

Det ér ocksa populédrt att passa pé att ta en spanskkurs i borjan av resan i Sydamerika. Da
bor man i en familj samtidigt som man gar en intensivkurs i spanska.

P& ndrmare hall ar det Oststaterna som lockar. Intresset for Bulgarien, Ruménien, Kroatien
och Polen ir stort. Det dr ldnder dér det fortfarande &r billigt att semestra, siger Anna Barkewall.

Hos charterarrangdren Apollo har man infort Young by Apollo, vilket innebér att manniskor
mellan 18 och 28 ér far billigare flygbiljetter.

Till detta kan man 16sa ett sd kallat hotellkort ddr man sjdlv kan vilja hur manga nétter man
vill ta in pa arrangoérens egna hotell.

Ett av de mer udda resmal som kommer ar Antarktis. Dit kostar det en bra slant att aka, fran
20 000 kronor. Men det dr ett resmal som trots allt lockar manga unga.

Petra Axlund, artikel ur tidningen Metro, 9 mars 2005
Béda texterna handlar om hur unga ménniskor ldngtar efter att f resa ut i virlden, men de ar
skrivna i olika drhundraden. Det finns ménga sitt att forverkliga sina drdmmar om resor.
Jamfor artikeln och novellen vad géller:
Stil och sprik
Hur forfattarna gar till viga for att f& fram sitt budskap.

Vilka mojligheter en ung ménniska har/hade att paverka sin framtid, framfor allt da det géller
onskan om att {4 resa till andra lander?

Turn over / Tournez la page / Véase al dorso
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DEL B

Analysera och jamfor foljande texter:

Diskutera likheter och olikheter mellan texterna och deras teman. Kommentera ddrvid forfattarnas sdtt att
anvdnda sadana element som struktur, ton, bilder och andra stilistiska grepp for att fa fram det de vill visa
med texten.

Text 2 (a)
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Sa trollas idealet fram i datorn

Var fjarde flicka mellan 11 och 16 ar Kiinner press av de fejkade skonhetsidealen i reklam och
medier.

Ingen ér si perfekt som reklambilden.
Genomskéada de manipulerade bilderna och sluta jaimfora dig med de overkligt vackra.

Vi moéter dem dagligen. Perfekta ménniskor pd bild med blindvita tdnder, smala midjor, slit hy
och kldder som sitter som gjutna pa kroppen.

Vi paverkas och kidnner oss missndjda nir vi ser oss sjédlva 1 spegeln, bleka, lite 16sa 1 hullet
och med kldder som ser snygga ut pa galgen, men som inte riktigt vill sig pa vara kroppar.

Flickor paverkas mest

De som paverkas mest dr unga av bdda konen, men framfor allt flickor. I hostas gjorde
socialdepartementets projekt Flicka en undersdkning som visade att var fjarde flicka mellan 11 och
16 ar kédnner sig pressad av skonhetsidealen 1 reklam och medier. Nio av tio unga flickor svarade
att det dr viktigt att kinna sig snygg, medan farre dn var dttonde flicka kdnde sig helt n6jd med sitt
utseende.

Projektet Flicka, som vander sig till barn och ungdomar, startade forra aret for att skapa
motkraft och motbilder till den kommersiella floden av manipulerade bilder och ett skonhetsideal
omdjligt att leva upp till.

Under forra éret reste projekt Flicka runt till 25 stdder 1 Sverige med teaterforestédllningar,
debatter, utbildning 1 mediekritik med mera. Och resan genom Sverige fortsitter, vecka 16 ar
det Goteborgs tur. Under en veckas tid blir det lokala aktiviteter pa skolorna runt om i Géteborg
och veckan avslutas med en heldag for pedagoger pa Stora Teatern med inbjudna forskare och
foreldsare.

I mandags forstirktes projekt Flickas Internetkampanj med ett exempel pa en manipulerad
bild pa Flickas hemsida. Dér kan man sjilv klicka pd modellens kroppsdelar for att se vilka
forbattringar som med datorns hjdlp gjorts i hennes utseende.

— Forhoppningen ér att ungdomar pé nétet ska anvdnda retuschbilden och att personal 1
skolor och foreningar lyfter frigan och anvédnder bilderna 1 undervisning och diskussioner med
ungdomarna. Det dr latt att lura sig sjdlv ndr man ser reklambilder, men ndr man jamfor bilderna
fore och efter manipulering blir det tydligt att mycket dr fordndrat frin modellens riktiga utseende,
sdger Sara Damber, projektledare for Flicka.
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Foljs upp med chat pa Lunarstorm

Retuschbilderna f6ljs upp med mojlighet att via Lunarstorm chatta med ménniskor i
reklambranschen om hur och varfor bilder retuscheras. Lunarstorm dr den plats pa nétet dar
projekt Flicka lattast nar sin malgrupp 10-15-aringar.

— 78 procent av alla i den &ldersgruppen ar registrerade medlemmar pa Lunarstorm och har
varit inne pa sajten minst en gang under de senaste 120 dagarna. Dir har vi mojlighet att stélla
fragor och ordna diskussioner om mediernas sexualisering och utseendefixering. I somras 6ppnade
vi Flickaklubben pa Lunarstorm som nu har 26 000 medlemmar. Det tyder pa ett oerhort intresse
och behov av att frigorna uppmérksammas, sdger Sara Damber som lovar mer 6verraskningar fran
Flickaprojektet under varen.

— Debatten som foljde pa var Stockholmssatsning i hostas, och som utmynnade i att TV3
och TV4 inte ville sdnda vara mediekritiska reklamfilmer, talade sitt tydliga sprak. Den visade hur
svart det &r att kritisera medierna nér vi samtidigt dr beroende av dem for att f ut vart budskap.
Men den ndrmaste ménaden kommer en ny bred kampanj som forhoppningsvis eldar pa debatten
ytterligare, sdger Sara Damber.

Anna Hedlund, artikel ur Géteborgs-Posten, 11 mars 2005

Turn over / Tournez la page / Véase al dorso
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Text 2 (b)

10

15

20

25

30

35

2206-2067

Ullis och Jenna har ocksé bott i samma trappuppgéng forever. De har gétt lagstadiet ihop,
mellanstadiet thop, och nu ska de, trots Jennas ilsket knippta hinder, dven tvingas genomlida
hogstadiet tillsammans.

7C.

7CP.

Ullis som Jenna hatar mest av allt dr ihop med en som heter Henke. Han gér i nian och
brukar kora runt med Ullis pd sin moped. Han ger henne alltid hjdlmen och det tycker Jenna ar
bra, for Ullis dr dtminstone lite ful i den. Sjdlv trycker Henke ner en fotbollskeps over sitt roda
hér. Ullis och Henke har varit ihop i tre veckor. Innan dess var Ullis ithop med Calle. Och innan
Calle, Lukas. Och innan, Patrik. Och Johnny. Och Filip.

Alla killar élskar Ullis.

Ullis-Knullis.

Ja, alla verkar liksom hypnotiseras av hennes fuskblonda hér, 1anglanga 6gonfransar och
bleka puderansikte. De dlskar att hon alltid har glittriga naglar, alltid duschar sig i for mycket
parfym, alltid har tighta tr6jor som smiter &t. De &lskar till och med den dir javla gluggen mellan
framtdnderna. Jenna tycker att den &r ful och den hade varit ful, om det inte varit sa att den sitter
dér den sitter. P& Ullis. Och pa Ullis ér ingenting fult.

Och Jenna hatar Ullis och Jenna ger hennes cykel en lagom hérd spark innan hon gar upp
mot ldgenheten.

”Hur var skolan idag da?” sdger mamma och petar i lite sallad.

Hon éter inte speciellt mycket lédngre.

”Det var som vanligt,” svarar Jenna.

”Som vanligt? Har det redan hunnit bli som vanligt , med ny skola och allt?”

Jenna far pengar av sin mamma och mammans vininna Marita foljer med henne pd sta’n for
att handla nya kldder.

Marita kénner expediter i varje butik och ber om hjélp och rdd till hdger och vinster.

“Hur gér det, Jenna?” undrar Marita hoppfullt utanfor draperiet till det sdkert hundrade
omklddningsrummet som Jenna stéller sig i.

”Daligt,” svarar Jenna.

Och det gor det. Det gér verkligen daligt. Jenna stirrar argt i spegeln. Klidnningen hon just
tagit pa sig hade varit sé fin pa galgen, hade varit sa fin i Maritas krdsna hénder, hade varit sa fin
nér Jenna forsiktigt hiingt den pa kroken i omklddningsrummet. Men nu satt den dér den satt. Pa
Jenna. Och dé var den inte det minsta fin.

Vad ful du ér Jenna.

Faktiskt.

Vad ful du ér.
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“Far jag titta?” sdger Marita dir utanfor och Jenna ska precis svara nej, och att den inte
passar, och att hon vill g& dérifrn néir en frimmande rost tar plats utanfor.
”Passar den?” sidger frimmanderdsten och sliter hinsynsldst upp draperiet.

Blottad.

Den spacklade expediten synar Jennas kropp med alla kurvor som inte finns.

”Inte sd bra”, ursédktar sig Jenna och det blossar pa kinderna och hon forsoker att inte titta pa
figuren dér i spegeln.

Johanna Thydell, ur / taket lyser stjdrnorna (2003)
Bada texterna handlar om unga ménniskors sjilvbild nir det géiller utseende. Tyvérr styrs denna
sjalvbild ofta av yttre faktorer.
Vilka faktorer dr det som styr ungdomars sjilvbild enligt forfattarna?
Hur skiljer sig romanforfattarens stil jimfort med artikelforfattarens?

Hur gér forfattarna till viaga for att fa fram sitt budskap?
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